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Observaciones

Nombre Nivel de Logro
Puntaje
Ideal Puntaje
Curso Fecha .
Obtenido
46
1° Medio puntos
Objetivo de Aprendizaje Habilidades
Explicar el problema econémico de la escasez y las necesidades
ilimitadas con ejemplos de la vida cotidiana, y de las relaciones v' Investigar
econdmicas (por ejemplo, compra y venta de bienes y servicios, S, i'ntf_t'zar
nalizar
pago de remuneraciones y de impuestos, importaciones- v Reflexionar

exportaciones) que se dan entre los distintos agentes (personas,
familias, empresas, Estado y resto del mundo).

. Correo Electrénico Horario de
Contenido ..
Profesoras Atencion
1° Medio Ay B Lunes __ a
tatibaltierra@gmail.com | viernes
1° Medio C Mafana:
Unidad 4: Ciudadaniay consumo responsable. \cl)llrlc;msg@sanfemandoc g?soo 13:00
Tarde:
14:30-17:00
hrs.

ESTUDIANTES Y APODERADOS RECORDAR: La presente guia es un documento que apunta a poder cubrir las
necesidades educativas de su hijo/a en el contexto que vive nuestro pais, es por este motivo es que se solicita ante cualquier
duda que pueda presentarse, apoyar el proceso mediante las herramientas que tenga acceso como internet, libro escolar o

plataformas de videos como YouTube, etc.
1°y 2° SEMANA/GUIA FORMATIVA

3° SEMANA RETROALIMENTACION A TRAVES DE CAPSULA DE VIDEO

4° SEMANA GUIA EVALUADA

e HOLA ESTUDIANTES, EN ESTA GUIA FORMATIVA COMENZAMOS UNA
NUEVA UNIDAD, ESTA VEZ VINCULANDO EL TERRITORIO CON LA
ECONOMIA. YA ESTAMOS EN LA ULTIMA ETAPA DE NUESTRO ANO
ESCOLAR ASI QUE ANIMO Y A REALIZAR LA GUIA CON ENTUSIASMO.

e DEBES VER EL SIGUIENTE VIDEO PARA QUE PUEDAS RESPONDAR LAS

PREGUNTAS QUE ESTAN A CONTINUACION.

https://www.youtube.com/watch?v=JLGAyU3dy2E
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I.- Completa las siguientes oraciones de acuerdo al video visto... (4 puntos cada una)

1.- La economia es...

2.- La economia trata de resolver el problema de la...

3.- La microeconomia es...

4.- La macroeconomia es...

Il.- VIDEO 2 “EL ENDEUDAMIENTO”: Las personas se enfrentan todos los dias a decisiones
econdmicas. Los adolescentes son agentes econdmicos activos pues suelen tener dinero y pueden
decidir cdmo gastarlo. Ser consumidores responsables y saber priorizar los gastos es una actitud que
la educacién financiera busca desarrollar en las personas desde temprana edad. (5 puntos cada una)

https://www.youtube.com/watch?v=DJyKu4vD3fU

1. Explicar cual es el problema que se plantea en el video.
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2. Identificar los tipos de consumidores caracterizados en los personajes segun los perfiles
de consumidores adolescentes (austeros y racionales; impulsivos y materialistas;
ambivalentes o influenciables). Justificar su respuesta (analizar al personaje principal y a
la nifia).

a)

b)

3. Realizar un listado de todos los conceptos econémicos que son abordados en el
video.

4.- Elaborar una conclusidn que sintetice el mensaje central del video.



SAN FERNANDD

San Fernando College G PRONTOOOOWO\?
Departamento de Historia, Geografia y Ciencias Sociales F’NAL'ZA@, 0
Profesora Tatiana Baltierra =

0
=
=

I1l.- LAS NECESIDADES
La actividad econdmica tiene como finalidad satisfacer las necesidades propias de los seres humanos.

Las necesidades representan la apetencia de un determinado objeto y se consideran de cardcter econédmico
cuando los recursos con los que se cuenta para satisfacerlas son escasos.

Las necesidades bdsicas son las que comparte el hombre con el resto de los seres vivos; las
necesidades sociales son originadas por el momento histoérico y el contexto social en que se vive.

Los problemas econdémicos no surgen solo por necesidades materiales, las inmateriales (paz,
seguridad, bienestar espiritual), también tienen cardcter econémico en cuanto los medios para satisfacerlos
sean escasos. Las necesidades sociales se difunden por mecanismos sociales (imitacién) y técnicas
publicitarias.

La existencia de necesidades insatisfechas si bien causan malestar individual y social, también
estimula la produccion de nuevos medios que las satisfagan. En nuestra sociedad el sistema de libre empresa
estimula la produccion ofreciendo beneficios al empresario. El que acierte a satisfacer una necesidad
insatisfecha de alguien que esta dispuesto a pagarla obtendrd beneficio. Esta es la explicacion de porqué gran
parte de la poblacién mundial no encuentra forma de satisfacer sus necesidades basicas, porque las fuerzas
productivas estan dedicadas a la satisfaccién de necesidades sociales de segmentos de poblacion de mayor
capacidad adquisitiva.

Abraham Maslow establecid una estructura en la cual las necesidades reciben un orden jerarquico y
escalonado, de modo que cuando quedan satisfechas las de un orden, empiezan a sentirse las del orden
superior. Esto se plasma en la Piramide de Maslow:

moralidad,
creatividad,
espontaneidad,
falta de prejuicios,
aceptacién de hechos,

Autorrealizaciéon resolucién de problemas

autorreconocimiento,

I et confianza, respeto, éxito
Reconocimiento

. I / amistad, afecto, intimidad sexual \
aClon

] . seguridad fisica, de empleo, de recursos,
Se 2gu ridad moral, familiar, de salud, de propiedad privada

Fisiologl'a /respiracién, alimentacién, descanso, sexo, homAecrA

1.- {Estds de acuerdo con esta jerarquizacion de las necesidades segtin Abraham
Maslow? Si, no, por qué. (10 puntos)



