

	[image: ]San Fernando College T.P.
Departamento Humanidades
Lengua y Literatura
Profesor: Eric Parra M.
	GUÍA Nº5 – 2º SEMESTRE
LENGUA Y LITERATURA 2ºMEDIO
	[image: ]



	Asignatura: Lengua y Literatura
	N° de la guía: Guía Nº5 – 2º Semestre

	Título de la Guía: Medios masivos de comunicaión -  07 de Septiembre de 2020

	Objetivo de Aprendizaje: OA10: Analizar y evaluar textos de medios de comunicación, considerando los propósitos del textos y las estrategias de persuación.

	Nombre Docente: Eric Parra M.

	Nombre Estudiante: 
	Curso: 2º Medio D – E – F

	Instrucciones Generales:
· Realice en su cuaderno las actividades de esta guía (Si imprime, archívela en la carpeta de la asignatura).
· Debe realizar la guía de manera individual, leerla completamente y responderla en su totalidad.
· Lea con detención y responda en el espacio asignado.
· Esta actividad será revisada según corresponda y podría ser evaluada.
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Medios Masivos de Comunicación

Los medios masivos de comunicación son canales de información dirigidos a una gran cantidad de público, en el que cada receptor es anónimo. Algunos de estos medios son la prensa escrita, la radio, la televisión e internet; también se consideran el cine, el cómic y los libros, cuando estos se dirigen a públicos masivos.
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Una de las funciones de los medios de comunicación es la de informar y generar espacios de opinión para la comunidad. Esta es la labor que cumplen, por ejemplo, diarios, revistas, medios informativos online y noticieros de radio y televisión. Los mensajes que comunican los medios masivos permiten a los receptores saber qué es lo que ocurre en su entorno cercano y también en el global, a fin de conocer los hechos de actualidad, reflexionar sobre ellos para formarse una opinión y, eventualmente, comunicar dicha opinión a través de estos mismos canales.

Dado el amplio público al que llegan sus mensajes, los medios masivos de comunicación tienen gran influencia e impacto en la población. Por ejemplo, pueden ser de ayuda para la difusión de información en una situación de emergencia (como difundir las recomendaciones entregadas por la autoridad ante un terremoto) o generar cambios en la forma de pensar o en la visión que tiene el o los individuos en relación con un hecho de la realidad (como considerar positiva o negativamente una reforma política). 

Evaluar mensajes de los medios

Los medios masivos de comunicación cumplen un rol fundamental en la sociedad, especialmente en un mundo interconectado como el de hoy, donde cada vez es más fácil acceder a información y difundirla. Es en este contexto que el concepto de veracidad de la información se torna indispensable: uno de los fundamentos del periodismo es la misión de entregar información verdadera, confiable, fiel a los hechos que se comunican. Para lograr este objetivo, el periodista debe recurrir a fuentes confiables (protagonistas del hecho, testigos directos, documentos, etc.), tarea que conlleva un cuidadoso trabajo de investigación.

Nosotros, como receptores de los mensajes de estos medios, debemos ser capaces de evaluar la información para determinar qué tan confiables resultan los hechos que se nos comunican, es decir, qué tan veraz es la información que entrega el medio. Observa el análisis de los siguientes fragmentos del reportaje leído: 
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A partir del análisis, se puede decir que la información entregada en el reportaje es veraz, en tanto sus fuentes tienen directa relación con el tema tratado; no obstante, existen ciertas afirmaciones de la redactora que no cuentan con un respaldo claro, como ocurre con la relación entre ambición y número de estudiantes universitarios. Esto nos lleva a otro aspecto importante de evaluar: la suficiencia de la información.

El concepto de suficiencia se relaciona con la cantidad de información que entrega un texto y que permite al receptor evaluar si es la necesaria para considerarse informado. Ten en cuenta que solo al estar bien informados podemos elaborar una opinión, de lo contrario, tendremos una mirada parcial del tema. En general, las noticias que están en desarrollo, los textos que no indican sus fuentes o que no señalan los datos sobre los que sostienen ciertas afirmaciones, son casos en los que no existe suficiente información y debemos consultar otros medios para ampliarla. 

La importancia de validar la información

Revisar la confiabilidad del medio en que se publica el texto que lees también es una manera de evaluar la veracidad
de la información. Actualmente existen diferentes sitios web donde se publican noticias falsas, las que luego se difunden por las redes sociales, por lo que es imprescindible distinguirlas de aquellas fuentes que sí son confiables. 
A continuación, se presentan tres criterios y preguntas clave para validar la información:

	Criterio
	Preguntas clave para comprobar el criterio

	Validez
	✓ ¿Las ideas expresadas son coherentes?
✓ ¿El texto se presenta organizado?
✓ ¿El autor cita fuentes de información confiable? 
✓ ¿El texto fue revisado por algún comité editorial? 

	Veracidad
	✓ ¿Está claro quién es el responsable de la información (organización, autor)? 
✓ ¿Qué tipo de organización emite esta información (comercial, académica, gubernamental)? 
✓ ¿Las fechas, lugares, nombres mencionados coinciden con lo que se está comunicando? 
✓ ¿Hay otras fuentes que presentan información similar y corroboren esta información? 

	Actualidad
	✓ ¿Cuál es la fecha de publicación?
✓ En caso de publicaciones web, ¿cuándo fue la última actualización? 



Para reflexionar: ¿Por qué es necesario evaluar las fuentes de información de los medios de comunicación?

Recuerde que el contenido de esta guía será evaluado en la evaluación formativa de contenido en la semana del 28 de septiembre.
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Los medios masivos de comunicacion cumplen distintas funciones:

« Informan, pues comunican diversos temas de actualidad para que las
personas sepan lo que ocurre en su contexto préximo y en el mundo.

= Forman opinién, ya que cada medio posee su propia linea editorial
(orientacion ideolégica), la que se muestra en la seleccion e
interpretacién de los contenidos publicados, lo que influye en la
opinidn de sus receptores.

« Educan, dado que transmiten contenidos culturales y valdricos que
resultan un aporte para la sociedad.

« Entretienen, porque ofrecen espacios de distraccion y descanso,
como series, peliculas, entre otros.
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iPor qué resuha confiable I explicacion de La ambicidn,  priori no parece una palabra negativa segin el resultado dela.

este pirtafo RAE Todo lo contrario, es el deseo de llegar més all, de descubrir nuevos
FPorque sefomulapartr de b deficién territorios, de explorar vias para conseguir mejorar nuestra vida.... La razén
Que entrega el diccionario de la RAF, una por la que la humanidad ha ido evolucionando a lo largo de los afios.

fuente confable y vélda sociaimente
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las mujeres frente a los hombres a nivel laboral. la respuesta es parecida:

1Por qué resulta confiable la opinin de
este partafo?

Porque la formula una directiva que, por
su experiencia, Cuenta con una opinién
autorizada.




image8.png
sin embargo, sabemos que la realidad es muy diferente: todavia hay una

baja representacién de las mujeres en los puestos directivos y una gran
desigualdad salarial.

£l pérrafo comienza con una opinibn, pero
carece de estudios o investigaciones que
Ia respalden.

Afeadammerd, {Es confiable la informacion de este
Pero, pérrafo?




image1.jpeg




image2.jpeg
are




image9.jpeg
SAN FERNANDO





image10.jpg




